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Se llama Dulce Patria y lo produce el bisnieto de Eusebio Lillo

El postre que nacio en
homenaje a la Cancion Nacion

Se trata de una sabrosa crema que lleva como
ingredientes almendras cortadas a la juliana, whisky,

huevo, aziicar y especias.

a historia parte a fines

del siglo XIX, puntual-

mente en 1890. Euse-

bie Lille, el politico,
poeta, ministro de estado v
creador de la letra de nuestro
himnao nacional, decide viajara
Europa con su familia y lleva
ademas con &l a Juanita Ba-
saure, una de las empleadas
de la casa gue se destaca por
sus aptitudes en la cocina.
Mientras ellos recorren distin-
tos paises del viejo continente,
dejan a Juanita estudiando re-
posteria en una prestigiosa
academia en Paris, donde se
graciia con muchos reconoci-
mientos. Precisamente en esa
etapa de estudiante ella crea
un postre muy especial, que
bautiza "Duice Patria” como
reconocimianto y homenaje a
Su generoso patron.

Desde esa lejana época
hasta hoy la receta del postre
se ha transmiticlo dentro de ia
familia Lillo y hoy es el bisnieto,
Juan Carlos Lillo, quien la tiene
en su cabeza y ha dado unim-
portante paso: sacar “Dulce
Patria” a la luz. “Durante todo
este tiempo ha circulado den-
tro de la familia y las amistades
pero el 2003 decidi empezar a
comercializario. Los resulta-
dos han sido buenos, el nego-
cio ha ido creciendo y en ge-
neral todos los meses hay méas

Si bien los numeros 1o tie-
nen muy contento, el constan-
te aumento en la demanda lo
esté4 sobrepasando ya que é
mismo —junto a ofra persona-
se encarga de la elaboracion
del postre en su departamen-
to "y estoy al limite de lo que
puedo producir en este lugar,
unos 300 kilos mensuales. Ya
requiero un espacio mayor y
por eso estoy analizando la
forma de darle un matiz mas
industrializado, ademas de ver
la posibilidad de incorporar al-
giin socio. Quierashacer esto
con mucho cuidado porgue la
idea es equilibrar lo artesanal
con lo industrial, lograr que el
postreno pierda su esencia ni
haya cambios en su calidad”.

-¢Cudles son los princi-
pales ingredientes de “Dul-
ce Patria™?

-Dulce Patria es una crema
que'se concibié para servir en
copas. Sus ingredientes son
almendras cortadas a la julia-

na, whisky, hueve, azdcar y
especias. Su secreto esta tan-
to en la cantidad que se utiliza
de cada uno de estos ingre-
dientes como en su prepara-
citn. Son necesarias cerca de
dos horas para llegar al resul-
tado final,

Las historias detras de su
elaboracion son tan sabrosas
como el postre mismo. Tal co-
mo cuenta Juan Carlos Lillo,
coma antiguamente era mas
dificil calcular el tiermpo exacto
que requeria cada etapa, se
media con una férmula bien

575 gr., 900 gr,
y un kile 200 gr,
“Sus precios
van desde los
$2.900 a los
$10.000 més o
menos”, co-
menta. Las per-
sonas y nego-
cios interesa-
dos en hacer
pedidos de este
tradicional pos-
tre pueden con-
tactarse con
Juan Carios Lillo a través del

especial. "Se usaban algunos  sitio web www.dulcepatria.clo para presentar
rezos, como padres nuestros,  elteléfono 09 7321916, "Enlas en una copa.
salves y aves marfa, Una fase  tiendas en que esta a la venta
de la preparacién se media tiene muy buena rotacion.
conunaciertacantidad dees-  Ojala mas locales lo vayan pi-
tas oraciones”. diendpo, porque se trata de al-
Cinco son los formatos en  go bien especial”.
los que hoy esta disponible
“Dulce Patria”, 175gr.,280gr, Ciro Coromeara C. MM
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P Juan Carlos Lillo, dueiio de
“Dulce Patria” empresa que
distribuye un producto exclusi-
vo, Gnico en el mercado nacio-
nal. Se trata de un producto
dulce, un postre elaborado con
refinadas técnicas de la repos-
teria francesa.

Grado de Exposicién. Consciente
de la distincién del producto,
Lillo ha utilizado la distribucion
exclusiva, es decir, a unos
pocos comercializadores, permi-
tiéndole mantener la buena
imagen del producto, adecuado
nivel de precios y convenientes
méargenes de utilidades para la
empresa productora y el distri-
buidor.

*Dulce Patria ha penetrado en
el mercado gracias a su calidad

“NOS HEMOS POSICIONADO
CON UN PRODUCTO FINO”’

y al estricto proceso de fabrica-
cién, por ello, la distribucion la
hemos elegido también con
delicadeza, buscando el piblico
que valore |a excelente calidad
de nuestro producto”, comenta
Juan Carlos.

Hasta hoy, el principal potencial
de venta ha sido el boca- boca
de quienes han degustado, lo
cual paralelamente ha desper-
tado interés de varios restau-
rantes y tiendas especializadas
del sector alto de la capital para
incluirlo en su comercializacion.
De esta forma, “Dulce Patria”
esta llegando de manera efi-
ciente a su plblico objetivo, es
decir, a aquellas personas que
gustan del sabor y exclusividad
de productos.
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Juan Carlos Lillos ha optado por ubicar su
producto como exclusivo dentro de los
canales de distribucion.




